COTIZACION Y ACEPTACION DE CONDICIONES 
PROGRAMA NODOS PARA LA COMPETITIVIDAD 


Representante:
Dirección: 
Ciudad: 
Fecha:
Sres.
CODESSER, Región Biobío
Agente Operador Intermediario (AOI) de CORFO. 

[bookmark: _GoBack]Estimada, Sta Rocío Barbieri
A través de la presente carta, declaramos que, …………………………..RUT N° ………………………como Consultor, conoce y acata plenamente las condiciones expuestas en la normativa vigente del Programa Redes (ex Nodos), de la Gerencia de Desarrollo Competitivo de CORFO y los términos de referencia solicitados por CODESSER, en lo relativo a la cotización por la ejecución integral del cien por ciento de las actividades del “Programa Nodo Alimentos con valor agregado, Etapa Desarrollo Año-2”. 
	[bookmark: _Hlk5977393]N°1 Datos Generales del Proyecto

	Nombre Proyecto: “Nodo Alimentos con valor agregado”
	Etapa: Desarrollo
	Código: 18Nodo-97144-2

	Duración de la Etapa: 10 meses
	Numero Beneficiarios: 6
	Región: Ñuble

	Comunas: Chillán, Yungay, San Ignacio y Coihueco



	N°2 Descripción general del proyecto

	Nodo Alimentos con Valor es un proyecto que cuenta con la participación de 6 productores de berries de la Región de Ñuble, quienes, con deseos de añadir valor y mejores opciones de comercialización para su productos, buscan elaborar subproductos alimenticios en base a su producción frutícola que incluye principalmente frutillas, arándanos, moras y frambuesas. Para las seis empresas beneficiarias, es de vital importancia poder identificar oportunidades y mercados potenciales en donde comercializar sus productos, por lo cual este NODO les entregó en un primer año de ejecución herramientas y conocimientos sobre innovación, procesos de exportación, asociatividad, además del desarrollo de 3 prototipos de subproductos, su validación técnica, sensorial y de análisis bioquímico, además del desarrollo de una imagen corporativa, packaging y la elaboración de una página web comercial en dos idiomas. Nodo Alimentos con Valor busca añadir investigación, desarrollo e innovación a los productos y subproductos de Berries; pudiendo transferir conocimientos y herramientas relevantes, además de experiencias que suplan las brechas identificadas en el instrumento diagnóstico asociadas al desarrollo de productos mínimos viables, su validación, la implementación y mejora de sus capacidades de exportación, además de la implementación de una estrategia de comercialización en el mercado internacional..



	[bookmark: _Hlk5979298]N°3 Objetivo General 

	El objetivo general del proyecto es diversificar la oferta de productos alimenticios en base a Berries y alcanzar mercados de exportación atractivos a través de la agregación de valor y el desarrollo de subproductos. Esto, por medio de una estrategia asociativa y la incorporación de innovación,
investigación y desarrollo de productos de alto valor y alto potencial de comercialización en el mercado extranjero.



	N°4 Objetivos específicos 

	OE 1
	Desarrollar actividades que generen valor en las empresas beneficiarias orientadas al mejoramiento de su gestión, asociatividad e incorporación de procesos productivos eficientes y sustentables.

	OE 2
	Generar una oferta exportable en base a 3 subproductos de berries validados técnica y comercialmente.

	OE 3
	Implementar una estrategia de comercialización de subproductos de berries en el mercado nacional e internacional, permitiendo generar la concreción de acuerdos comerciales, ventas y/o prospección en nuevos mercados.


	CUADRO N°5: RESULTADOS ESPERADOS PARA LA ETAPA DE DESARROLLO

	
· Describir los productos y resultados que se propone alcanzar en la Etapa de Desarrollo.
1. Disminución de las brechas identificadas en el instrumento diagnóstico, poniendo énfasis en las áreas de asociatividad, sustentabilidad, tecnología e innovación y gestión.
2. Acceder  a redes y alianzas de relevancia, asociada a toda o parte de la cadena productiva.
3. Poder acceder de forma directa o indirecta a mercados extranjeros competitivos y atractivos para los empresarios
4. Desarrollar productos, esto quiere decir  que se deben realizar mejoras de los prototipos en las áreas organolépticas y fisicoquímicas terminando con un producto funcional validado técnica y comercialmente.
5. Incorporar conocimientos, herramientas, experiencias y capacidades asociadas a  gestión, sustentabilidad, tecnología e innovación y asociatividad.
6. Generación de  redes y alianzas para abrir canales de comercialización nacional e internacional.
7. Aumentar ventas y N° de productos comercializables  


	· Describir cómo la realización del proyecto contribuirá al cierre de brechas técnicas y de gestión en el grupo de empresas para así aprovechar oportunidades de acceso a mercados.

Desarrollo de Subproductos :Tras el desarrollo de 3 prototipos en el año 1, se hace fundamental poder desarrollar productos Validos Técnicos y Comercializables con producción escalable, por lo que se contemplan actividades orientadas al registro de marca de los productos, un plan de marketing holístico, la evaluación y mejoramiento de los productos y el análisis sensorial y nutricional de los Productos

Acceso a canales de comercialización: Con el desarrollo de prototipos, imagen corporativa, packaging de productos y web comercial, los beneficiarios suplieron Importantes brechas referidas a canales de comercialización locales, por lo que se priorizará la comercialización internacional y el acceso a mercados atractivos gracias a la participación en ferias y asistencias técnicas focalizadas en el desarrollo de subproductos de alto valor.

Desarrollo de acciones orientadas a la mejora de gestión, sustentabilidad y asociatividad:
Con el desarrollo de un producto comercializable en un mercado competitivo, las empresas deben buscar alternativas orientadas a la mejora de su gestión y productividad evaluando posibilidades de incorporación hacia adelante en la cadena productiva, asociado a ello, además se deben evaluar actividades y acciones relacionadas con la economía circular y procesos sustentables, así como la generación de redes y alianzas dentro y fuera del grupo de beneficiarios.
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	CUADRO N° 6 INDICADORES DE RESULTADO
(Miden los cambios en las empresas participantes una vez que se ha llevado a cabo el proyecto para el logro del Objetivo General del Proyecto)

	INDICADOR
	FÓRMULA DE CÁLCULO
	UNIDAD
	VALOR BASE
	VALOR PROYECTADO
	FECHA DE CUMPLIMIENTO
	MEDIO DE VERIFICACIÓN

	AÑO 1 

	N° de Beneficiarios Atendidos por el Nodo y el N° que se espera completar.
	(N° de beneficiarios que cumplen los objetivos del programa/N° de beneficiarios atendidos)*100
	N°
	6
	Año 2: 6
	30-09-2022
	Informe de beneficiarios del programa

	% de empresas y emprendedores que accede a redes y alianzas como consecuencia de utilizar esta línea de apoyo
	(N° de beneficiarios  que acceden a redes o alianzas / N° de beneficiarios atendidos)*100
	%
	0
	Año 2: 80%
	30-09-2022
	Informe con resultados y el tipo de alianza/red que se logró alcanzar.

	Acceso a mercados de exportación (directo o indirecto).
	(N° de empresas que exportan o participan de cadenas exportadoras / N° de empresas atendidas)*100
	%
	0
	Año 2: 80%
	30-09-2022
	Cotizaciones de clientes internacionales (directo o indirecto)

	Desarrollo de productos subproducto de berries validados técnica y comercialmente.
	Sumatoria de N° de subproductos de berries desarrollados.
	N°
	0
	Año 2: 3
	30-09-2022
	Fotografías de subproductos de berries

	N° de Beneficiarios Atendidos por el Nodo y el N° que se espera completar.
	(N° de beneficiarios que cumplen los objetivos del programa/N° de beneficiarios atendidos)*100
	N°
	6
	Año 2: 6
	30-09-2022
	Informe de beneficiarios del programa


	INDICADORES DE PRODUCTO
(Miden las actividades (bienes y servicios) producidos por el proyecto para el logro de los Objetivos Específicos)

	OBJETIVO ESPECÍFICO
	INDICADOR
	FÓRMULA DE CÁLCULO
	UNIDAD
	VALOR BASE
	VALOR PROYECTADO
	FECHA DE CUMPLIMIENTO
	MEDIOS DE VERIFICACIÓN

	1
	Acciones orientadas a la mejora de gestión, sustentabilidad y asociatividad
	Desarrollo de acciones para la integración de procesos de gestión eficientes, sustentables y con enfoque en asociatividad
	N°
	0
	3
	30-09-2022
	Informe con las asistencias técnicas desarrolladas

	2
	Desarrollo de productos
	Desarrollo de al menos 3 subproductos en base berries para la industria alimenticia.
	N°
	0
	             3
	30-09-2022
	Informe de desarrollo de subproductos

	
3
	Comercialización
	Acceso a nuevos canales de venta internacionales (directos o indirectos)
	        N°
	0
	            2  
	30-09-2022
	Cotizaciones de clientes

	3
	Acciones de prospecciones comerciales
	Desarrollo de acciones de prospecciones comerciales, para implementar una estrategia de comercialización internacional con los productos desarrollados.
	N°
	0
	2  
	30-09-2022
	Informe de evaluación de resultados de la misión comercial



	CUADRO N°7 : PLAN DE ACTIVIDADES PARA LA ETAPA DE DESARROLLO

	N°
	NOMBRE ACTIVIDAD
	DESCRIPCIÓN ACTIVIDAD (*)

	1
	Registro de Marca
	El objetivo de esta actividad es poder registrar a nivel nacional la marca “Vita”, con la motivación de poder generar posicionamiento de la marca con la protección y el amparo de la propiedad intelectual. Esta actividad estará realizada por un abogado, el cual tramitará el registro de marca a través de una serie de pasos: Informe previo de factibilidad, tramitación de solicitud de marca, incluyendo logo y marca denominativa y sus costos asociados, certificado y/o título de propiedad, defensa en caso de oposición y anotaciones marginales. Esta actividad contempla el desarrollo de un informe final, adjuntando marca y certificado de propiedad. Se contempla al menos 30 hrs de trabajo. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°1.

	2
	Plan de marketing nacional
	Esta actividad tiene como objetivo reconocer y evaluar la viabilidad de comercialización de los productos en mercados de nicho a nivel nacional y consistirá en el desarrollo de un plan de marketing integral que incluirá:
Marketing analítico: investigación inicial tanto de las empresas como del mercado y la competencia.
Marketing estratégico: definición de la estrategia a seguir con el plan de marketing.
Marketing operativo: acciones que se van desarrollar para llevar a cabo la estrategia, así como su viabilidad económica. En este punto se abordan las 4 P del marketing mix: producto, precio, distribución y comunicación.
Esta actividad será desarrollada por un profesional Ingeniero Comercial experto en marketing a nivel nacional. Para esta actividad se considera un total de 70 hrs y como producto un informe con un plan de marketing integrado. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°3.

	3
	Plan de marketing internacional
	Esta actividad consiste en el desarrollo de un plan de marketing integral en un escenario de comercialización a nivel internacional teniendo, en una primera instancia, como mercados objetivos el de Brasil y México. La actividad incluirá:
Marketing analítico: investigación inicial tanto de las empresas como del mercado y la competencia.
Marketing estratégico: definición de la estrategia a seguir con el plan de marketing.
Marketing operativo: acciones que se van desarrollar para llevar a cabo la estrategia, así como su viabilidad económica. En este punto se abordan las 4 P del marketing mix: producto, precio, distribución y comunicación.
Esta actividad será desarrollada por un profesional ingeniero comercial experto en marketing a nivel nacional. Para esta actividad se considera un total de 70 hrs y como producto un informe con un plan de marketing integrado. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°3.

	4
	Feria Biofach América Latina en Sao Paulo 8-11/06/2022
	La Feria Bio Brasil BIOFACH, es una feria que reúne a productores, exportadores y consumidores de productos orgánicos, formando un espacio ideal para toda la cadena productiva de la economía verde y la elaboración de subproductos. Este evento es el más grande de Sudamérica en temáticas sobre alimentación, farmacéutica, cosmética, servicios, información y formación de tipo orgánico. El objetivo de la visita es poder generar vínculos con los exponentes a nivel de tecnología, innovación y comercialización, además de participar y compartir con grupos de interés de relevancia desde proveedores hasta consumidores. Se espera asistir a dicha feria con el producto funcional terminado y generar vínculos con ProChile para un acompañamiento y generación de redes durante la actividad. Esta, contempla el costo de viaje, traductor, movilización, costo de participación y viáticos. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°3.

	

5
	Evaluación y mejoramiento de productos
	Esta actividad consiste en el desarrollo del subproducto mejorado, el cual fué prototipado en el año 1 y tuvo falencias a nivel organoléptico, como arrojó informe de análisis sensorial en cuanto a parámetros de resequedad y sensación en boca. Dentro de esta actividad, un profesional Ingeniero en Alimentos en conjunto al equipo de técnico de la planta procesadora de alimentos (CETA Alimentos prioritariamente) se encargará de mejorar los productos ya prototipados. Se incluirán aspectos microbiológicos, físicos-químicos y organolépticos. Esta actividad tendrá por resultado el desarrollo de un producto en condiciones de pasar a la validación final, antes de comenzar las primeras acciones comerciales. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°2.

	6
	Anásensorial y nutricional de productos mejoradoslisis
	Esta actividad consiste en realizar análisis sensoriales a través de un panel de catadores internacionales entrenados respecto a los productos mejorados. Se utilizarán técnicas analíticas de descripción y cuantificación de las diferencias entre los subproductos y servirá para medir el grado de aceptación e ir adecuándose a lo que el consumidor demanda desde un punto de vista sensorial. Esta actividad permitirá medir de la forma más objetiva posible el resultado del desarrollo del producto mejorado. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°2.

	7
	Asistencia técnica para la evaluación técnica y económica de una planta de procesamiento.
	Esta actividad consiste en la asistencia técnica en el análisis de factibilidad de la puesta en marcha de una planta productiva. Un profesional Ingeniero Industrial o afín, realizará un análisis operacional de una planta de producción de subproductos, con el fin de establecer los parámetros óptimos para la puesta en marcha de una empresa que elabore, envase y distribuya los productos desarrollados. Se planteará además un método eficiente de trabajo, en el que incluye una descripción de procesos, pasos y etapas de procesos y subprocesos, layout de la empresa y propuesta de diseño operacional general de la empresa. Para esta actividad se contemplan 100 hh de desarrollo de trabajo en gabinete y visitas técnicas para el desarrollo de una propuesta de planta productiva ubicada dentro de la Región de Ñuble que cumpla con la normativa vigente y sea una opción viable a mediano plazo. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°1.

	8
	Asistencia técnica en desarrollo de subproductos basado en economía circular
	El objetivo de esta actividad es evaluar, al alero de puesta en marcha la comercialización de los productos, laa opciones y factibilidad de generar procesos de economía circular durante la cadena de producción, incluyendo desechos, descartes, materiales de embalaje y otros. Esta actividad evaluará procesos de compartir, alquilar, reutilizar, reparar, renovar y reciclar materiales y productos existentes todas las veces que sea posible para crear un valor añadido. Esta actividad será desarrollada por un profesional Ingeniero Civil en complemento a un Ingeniero en Alimentos, quienes evaluarán procesos y productos basados en reducción de residuos y aumento de vida útil de los productos. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°1.

	9
	Visita feria Sial París 15-19/10/2022
	Esta actividad contempla la asistencia de los beneficiarios a la Feria Sial en París, conocida por ser un escaparate mundial del sector agroalimentario que reúne a todos los profesionales productores y lo último en innovación alimentaria. Este evento es el más grande de Europa de la industria de procesamiento de alimentos por lo que el objetivo de la actividad es poder participar y generar vínculos de relevancia con actores de la cadena productiva tanto de fresco como subproductos. Se espera asistir a dicha feria con el producto funcional terminado y generar vínculos con ProChile para un acompañamiento y generación de redes durante la actividad. Esta, contempla el costo de viaje, traductor, movilización, costo de participación y viáticos. Esta actividad se vincula directamente con el objetivo específico n°3.


*) Indicar  horas y recursos dedicados, entre otros aspectos
.


PRESUPUESTO
Para la ejecución del Nodo Alimentos con valor agregado, Consultoría Etapa Desarrollo Año 2, se ha asignado el siguiente presupuesto a suma alzada, para la ejecución del 100% de actividades:

	Presupuesto Proyecto Nodo Alimentos con valor agregado  Etapa Desarrollo

	ITEM
	TOTAL $
	APORTE CORFO $
	APORTE EMPRESAS $

	Plan de Actividades (2)
	 $                         33.000.000 
	 $              30.000.000 
	 $                                         3.000.000 

	Total 
	 $                         33.000.000 
	 $              30.000.000 
	 $                                         3.000.000 










COTIZACION Y PROPUESTA DE EJECUCIÓN
	[bookmark: _Hlk6073869]N° 1  Datos Generales del Oferente 

	Nombre Consultor (a): 

	Dirección:  
	Comuna 
	Región: 

	Director Proyecto: 
	
	



	N° 2 Metodología de Trabajo 

	









	N° 3 Cotización. 

	













	CUADRO N°4 : PRESUPUESTO PLAN DE ACTIVIDADES ETAPA DESARROLLO

	N°
	ÍTEM
	TOTAL ($)
	FUENTE DE FINANCIAMIENTO (1)
	TOTAL 
	

	
	
	
	APORTE CORFO ($)
	APORTE EMPRESAS
 ($)

	HH + GASTOS
	$/HH

	1
	CUENTA GASTOS DE OPERACIÓN 
	
	

	1.1
	Registro de Marca
	$1.500.000
	$1.500.000
	
	
	

	1.2
	Plan de marketing nacional
	$1.800.000
	$1.800.000
	
	
	

	1.3
	Plan de marketing internacional
	$1.800.000
	$1.800.000
	
	
	

	1.4
	Feria Biofach América Latina en Sao Paulo 8-11/06/2022
	$5.500.000
	$5.500.000
	
	
	

	1.5
	Evaluación y mejoramiento de productos
	$3.500.000
	$3.500.000
	
	
	

	1.6
	Análisis sensorial y nutricional de productos mejorados
	$2.500.000
	$2.500.000
	
	
	

	1.7
	Asistencia técnica para la evaluación técnica y económica de una planta de procesamiento.
	$2.500.000
	$2.500.000
	
	
	

	1.8
	Asistencia técnica en desarrollo de subproductos basado en economía circular
	$3.400.000
	$3.400.000
	
	
	

	1.9
	Visita feria Sial París 15-19/10/2022
	$7.500.000  
	$7.500.000  
	$3.000.000
	
	

	
	Subtotal 
	$30.000.000
	$ 30.000.000.-
	3.000.000.-
	
	


(1) Describir en la columna correspondiente el total de gastos por actividad, que incluye los gastos en RRHH, gastos de traslados, comunicaciones, materiales, arriendos, servicios y otros.   

	N° 5 Propuesta Técnica 

	











	N° 6. CV y Capacidades técnicas y de gestión del Consultor (a).

	 








	Señalar la experiencia de la Entidad Consultora en apoyo a procesos de internacionalización de pymes y de sus mercados (directos/indirectos).

	 



El Consultor (a) entrega la presente cotización de servicios en base a los términos de referencia entregados por Codesser AOI, en los plazos estipulado y para efectos de requerimiento de información y/o notificación de resultados del proceso, se deja constancia de Correo Electrónico …………………y Teléfono Celular…………………. y la dirección informada precedentemente. 
       


			                                           Nombre ……………………………………………………….
                 					       RUT………………………………….
						     Firma ……………………………………………. 
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