CORFOY

Bases técnicas licitacion consultoria Red
Mercado promocion, comercializacion y
enoturismo Region de Coquimbo

Etapa de Desarrollo Aho 1



CORFO
Objetivos

* Objetivo General: Fortalecer las capacidades de los empresarios en la
promocion, comercializacion y diseno e implementacion de
experiencias enoturisticas.

* Objetivos especificos:

1. Fortalecer las capacidades de los empresarios en el diseno e
implementacion de un modelo de enoturismo.

2. Fortalecer la promocion y comercializacion de vinos y piscos
en los mercados internacionales.



CORFO
Indicadores

Indicadores de resultado:
1. Acceso a mercados de exportacion
2. Generacion de capacidades para exportar

Indicadores de producto:

1. Fortalecer las capacidades de los empresarios en el diseno e implementacion
de un modelo de enoturismo

2. Fortalecer la promocion y comercializacion de vinos y piscos en los mercados
internacionales




CORFO
Antecedentes

* Proyecto que tiene por objetivo fortalecer las capacidades de los
empresarios en la promocion, comercializacion y diseho e
implementacion de experiencias enoturistica abordando, en una
primera instancia la integracion con las actividades individuales de los
participantes, integracion con empresas de otros rubros
complementarios al rubro pisquero y vitivinicola en experiencias
turisticas "tradicionales" y fuertemente en el disefio de una oferta
enoturistica que permita la venta de enoticket en mercados
internacionales y la integracion comercial con otros valles del pais.



CORFO»
Empresas participantes

Razon social Nombre de fantasia

Aba Distil Sociedad por Pisquera Aba

Acciones

Cavas del Valle Ltda. Cavas del Valle

Limari Wines y Spirits SPA Limaria Wines — Pisco Nontay
Vitivinicola Fundo Los Nichos Los Nichos

S.A

Sociedad Vinicola Ochotierras Vina Ochotierras

Ltda.

Comercial Tololo SPA Vina Tololo

Pisquera Tulahuen SPA Pisco Waqar



CORFO
Plan de actividades

Nombre Descripcion Medio de verificacién Monto (S)
Objetivo: Apoyar a las empresas a conocer respecto a las regulaciones de entrada
requeridas en el mercado objetivo. esto considerando aspectos legales, packaging,
etiquetado, informacidon nutricional, estructura arancelaria y tributaria en el
destino. Metodologia: Contratacién de profesional con experiencia en exportacion, Informe individual y colectivo de las
eidealmente con domicilio regional que realice elempresas con los requerimientos de los
levantamiento de informacién requerida para iniciar el proceso de exportacién.mercados, lista de asistencia al taller y
Considera visitas individuales de al menos 2 hrs. por empresa y posteriormente presentacion realizada.
realizar un taller grupal de al menos 3 hrs. en donde se haga entrega de los
resultados y propuestas de estrategias de promocidn y comercializacion de forma
colectiva.

Sistematizacion de
informacion
mercados

$ 2.000.000

1 video promocional por provincia
(max. 2:30 min), banco de imagenes de
Objetivo: Desarrollar un banco de imagenes de alta calidad de los productos y las30 fotografias por empresa que incluya
experiencias desarrolladas y/o existentes considerando formatos para uso en RRSSuna sesion fotografica especificamente

Desarrollo materlaly/o paginas web de las empresas, desarrollo de capsulas por valles y una regional.de sus productos (uso publicitario, S 6.500.000

A Metodologia: Contratacién de empresa del rubro audiovisual que por medio deplataformas e-commerce, entre otros) y
visitas en terreno genere material de las empresas y del territorio por provincia. realizacién de un video promocional de
cada una de las empresas (max. 45

segundos)

Objetivo: Apoyar a las empresas en el envio de muestras de productos a distintosFactura de respaldo del envio a
concursos, distribuidores, importadores y ferias en mercado objetivo. Metodologia:mercado objetivo y acuso recibo por
Considera el cofinanciamiento del costo de envio de muestras de un producto porparte del receptor. (fotografia, correos y
empresa. cartas)

Envio de muestras S 4.166.666



CORFO
Plan de actividades

N° Nombre Descripcién Medio de verificacion Monto (S)

Generacion de nota de prensa o

Objetivo: Traer a un periodista experto o influencer conocedor de destilados, vinos publicacion que describa los objetivos

y experiencias de enoturismo con alcance en los mercados objetivos. Metodologia: del proyecto utilizando material gréfico

Traida de criticos de Contratacion de periodista o influencer experto al que se considera los costosy/o audiovisual, testimonio del Director

4 . . . . . . . .. . 3.500.000
destilados y vinos  asociados a su traslado, alojamiento, alimentacion y honorarios para la visita a cadaRegional de CORFO en la que se aborde >
una de las empresas. Entrega de retroalimentacion a cada una de las empresas,la experiencia vivida por provincia
diseio a evaluar. indicando el nombre de los
participantes.
Objetivo: Realizacidon de visita a terreno a cada una de las vifas y pisqueras . s .
, . . . . Actas de visitas, fotografias, itinerario e
Traida de participantes para evaluar el potencial exportador y generar alianzas comerciales. . .
5 . , , . . . . informe de potencial exportador de las S 3.000.000
importador Metodologia: Traida de importador de vinos y destilados con presencia en algunos
. . . . empresas.
de los mercados priorizados tales como Brasil, China, Japon, Corea u otro.
Objetivo: Esta actividad consiste en realizar una degustacién de vinos y piscos en
embajada u oficinas comerciales. Metodologia: Coordinar junto a ProChile Region
Activacién de Coquimbo la realizacion de una degustacién de vinos y piscos regionales allnforme de la actividad, fotografias,
6 comercial enagregado comercial, importadores, distribuidores u otros. Se definirda en sulistas de asistencia, informe del S 1.500.000

oficinas de ProChile momento la pertinencia de la participacion de manera presencial de algunagregado comercial y del sommelier.
empresario(a) de la RED y se podria incorporar un sommelier o experto para
realizar una descripcidn de los productos a los asistentes a esta actividad.



N° Nombre

Participacion
7 competencia
degustacién

Participacion
8 evento
internacional

Activacion,
degustacién
muestra
productos

Accion

enObjetivo: Degustacion y cata técnica de vinos y piscos de los empresarios.
depertenecientes a la Red. Metodologia: Envio de muestra o participaciéon presenaal

Iqpor un grupo de empresarios del proyecto. Metodologia: Participacion de un

yproductos al publico final en el centro de ski Valle Nevado u otro a definir. Informe de la actividad y registros
de Metodologia: Contratacion de sommelier, barman y produccién con la finalidad deaudiovisuales

CORFOY

Plan de actividades

Descripcion Medio de verificacion Monto (S)
Informe de la actividad, fotografias e

informe de la comisién evaluadora de
las caracteristicas sensoriales de los
productos.

S 2.000.000
dependiendo el formato del concurso o competencia internacional.

Objetivo: Visibilizar la oferta regional de vinos y piscos de la Regién de Coquimbo

Informe de la actividad, respaldos de
reuniones, contactos con tour S 2.777.778
operadores receptivos internacionales.

empresario(a) en representacion de cada una de las provincias en un evento de
caracter internacional que permita visibilizar las marcas y oferta enoturistica de la
region. Considera un cofinanciamiento de hasta un 50% en los gastos de traslado,
alojamiento y alimentacién.

Objetivo: Realizar activacidon con vinos y piscos, realizar una degustacion de los
S 6.000.000
mostrar la region a través de la participacién de 2 empresarios de la RED.

Objetivo: Realizar acciones conjuntas o complementar acciones de promociénValidacion previa a las acciones

dedefinidas por el calendario de ProChile Coquimbo. Metodologia: Apoyar a ProChileacordadas con ProChile por parte de

10 promocién conjuntaen la organizacion y participar en acciones tales como traida de expertos, CORFO, registros audiovisuales de la $ 2.000.000

ProChile

importadores o medios de prensa especializados que tengan impacto en laactividad, lista de asistencia y material
promocién y comercializacién de los productos regionales. respaldo de la ejecucion de la actividad.



CORFO
Plan de actividades

N° Nombre Descripcién Medio de verificacion Monto (S)
Objetivo: Participar de la octava conferencia mundial de enoturismo que se
realizarda en Punta del Este, Uruguay durante el primer trimestre de 2024.
Metodologia: Participacion de 2 empresarios(as) en la conferencia mundial de
enoturismo y aprovechar la instancia para visitar distintas bodegas dedicadas al
enoturismo para conocer en detalle los distintos modelos de negocios y su
funcionamiento.
Objetivo: Realizar una revisidn y propuesta de mejoras a las ofertas actuales de las
empresas participantes. Metodologia: Por medio de la intervencién de
entidad/profesional experta en disefio de experiencias enoturisticas se realizard una
revision de las ofertas actuales para proponer mejoras y aquellas empresas que
Creacién derequieran la implementacidn se realizaran las propuestas por medio del disefio delnforme de la actividad y experiencias
12 programas y disefiosus ofertas enoturisticas. Considera un taller inicial de manera grupal en donde sedisefiadas validadas por los $ 6.000.000
de experiencias presenten ejemplos de experiencias enoturisticas y la metodologia para elempresarios
desarrollo de estas y su comercializacidn, adema3s, realizar visitas individuales a
cada una de las empresas participantes para evaluar la situacién actual de sus
modelos de negocios enoturistico y la co creacién de planes de mejora o disefio en
el caso que la empresa no lo tenga desarrollado.
Objetivo: Validar, por medio de la traida de expertos en enoturismo las experiencias
Validacién deturisticas mejoradas y el disefio realizado a aquellos empresarios que lo requieren.
13 experiencias Metodologia: Considera la traida de un profesional experto en comercializacién
enoturisticas internacional de experiencias enoturistica que pueda validar las experiencias
disefiadas.

Informe de la actividad, registros
fotograficos, respaldos de reuniones

con gremios, organismos publicos y S 3.500.000
privados vinculados a la actividad vy

respaldos de visitas.

8a. Conferencia
11 mundial de
enoturismo

Informe de la actividad,

itinerarios y
registros audiovisuales + 150000



Carta Gantt CORFO

MES1 [MES2 |[MES3 |[MES4 |MESS5 |ME56 |MES7

Una filial SNA

N° Nombre

1 [Sistematizacion de informacion de mercados

2 |Desarrollo material audiovisual

3 |Envio de muestras

4 [Traida de criticos de destilados y vinos

5 [Traida de importador

6 |Activacion comercial en oficinas de ProChile

Participacidon en competencia de
degustacion

8 |Participacién en evento internacional

Activacion, degustacion y muestra de
productos

10 |Accion de promocidn conjunta ProChile

11 |8a. Conferencia mundial de enoturismo

Creacion de programas y disefio de

12 L
experiencias

13 |Validacion de experiencias enoturisticas
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